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Lundins Bokhandel grundades 1831 och saljer idag bocker, kontorsmaterial, konst-tillbehor,
fodelsedagskort, pussel, allt och lite till som en lokal bokhandel kan tankas erbjuda, bade i
den fysiska butiken i Karlshamn och online. Bokhandeln brinner for att framja det lokala
kultur- och naringslivet, Lundins samarbetar aterkommande med Karlshamns olika teatrar
samt ordnar signeringar med regionala forfattare. Malgruppen ar bred och bestar av alla
fran barnfamiljer, ungdomar, personer mitt i karriaren och pensionarer. Mediekanaler som
kunderna samt Lundins anvander sig av ar darfor en blandning av

de mest vanliga, for att tacka det stora aldersspannet.

Lundins Bokhandel ar en del av Ugglan
Bokhandel, vars vision ar ett levande
bokhandelsnat med laga priser och
lokal pragel.
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Marknadsplan

Med den uppdaterade grafiska profilen,

som gér i Iinje med Lundins Bokhandels ’ Pa den svenaska marknaden finns idag en rad olika bokhandlar,

dar namn som Akademibohandeln, Adlibris och Bokus kan

varumarkesidentitet och malgrupp, raknas upp. De saljer bocker + diverse tillbehor at en stor
presenteras har en marknadsplan i malgrupp dar de yngsta barnen till de aldsta bokmalarna ingar!

stora drag:

Bygga varumarkeslojalitet genom engagerande innehall
30 tn foljare 6ver de olika kanalerna det férsta aret
Etablera en stark digital narvaro

Driva 5x mer trafik till webbplatsen och dka férsaljningen

Nyhetsbrev

Med tanke pa det breda aldersspannet, samt malgruppens
olika karaktarer och dess intresses6kande, har vi valt att
fokusera pa TikTok, Instagram, Facebook, SEO och Nyhetsbrev

Facebook

Cirkeldiagrammet visar budgeten. TikTok 25%, har byggs en
tydlig identitet som sprids genom trender till kdpsugna Gen-Z.
Nyhetsbrevet samlar ihop erbjudanden + det som hant i
content-vag under veckan. Ovriga far jamnstora andelar, dessa
tacker fler i malgruppen

TikTok

Med tydlig tonalitet, bygga en varumarkesidentitet i sociala
kanaler. Framsta strategin ar att anvanda oss av trender via
Bokhandel short form videos for att skapa engagemang. Kommentera pa
andras inlagg + ladda upp content varje dag
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Bokmalarna

| denna grupp ingar
alla som alskar bocker,
inom olika genrer
tillika aldersgrupper.
De anvander olika
sorters sociala
mediekanaler och
hamtar garna tips
fran inspirerande
reels pa Instagram
och TikTok.

Wilma Harrysson

Personas

Kontorsmaterialarna

Dessa individer njuter
av att skapa konst och
att ta del av
boksigneringar och
andra kulturevent )
som den lokala Bokhandel
bokhandeln haller i. BCK vare den

De far ofta sin valkomnande content
information fran marknadsféringen pa
META-kanalerna och de sociala

uppskattar plattformarna hen
nyhetsbreven som foljer, Instagram och
skickas ut varje vecka. Facebook.
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Grafiska profilen
Produktutbudet
Content Marketing
- Tydlig malsattning
Stategi som passar
malgruppen

Lokal bokhandel,
begransat antal
fysiska besOkare
Svart att halla
samma tonalitet
till aldersspannet

Kunder valjer
konkurrenterna

- Andras content

relaterar mera
Reading slumps
Lokala faktorer
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Overgripande Specifikt

| 'Bokhandel
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"See how Ludde och Dina  Facebook-bilder = BookTokers visar favoriter Reels som anpassar sig till

valjer att lasa senaste som visar den fran butiken, lottar ut Gen Z-trender och verkar
BookTok-tipsen istallet for  lokala butikens vinster eller deltarien gladjespridande +

att vara ett troll mot hatare olika skyltningar challenge som generationsoverskridande.
i kommentarerna, very bokhandeln skapar Detta genererar

mindful, very cutesy, engagemang, trogna

very demure” - Kontrast av féljare och fler kunder

seridst och roligt content

e« Cozy -+ Funky « Warm -« Youthful - Knowing

Content Marketing
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Blogginlagg
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andelns
foretaget skapa
agerar.

-kodade inlagg och
entera med Lundins
h roliga tonalitet i andra
entarsfalt. Att vi vagar ha

et over olika appar skapar en
arumarkesidentitet som haller i
langden. Det ar vasentligt att bygga en kansla
Kring foretaget digitalt, en rost som gor
manniskor uppmarksamma pa oss, de ska
kanna sig trygga dar vi ar.

Vi ar "down with the kids” och tar darfor till
samma sprak som dem, svengelskan! Detta ar
bra, da det bidrar till enklare spridning av vart
content over Norden

(som kan handla fran oss online).
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Foretaget behover en Content
Marketing-plan eftersom det idag ar
ytterst viktist med digital
marknadsforing! Det ar pa sociala
medier som var malgrupp finns, det
ar dar vi kan na dem och visa vilka vi
ar som foretag. Ett gsrundligt
bakgrundsarbete for att lara kdnna
malgruppen och den ideala kunden
ar mycket viktig, da vi pa sa satt kan
skapa content som upplevs
skraddarsytt. En person som kanner
sig sedd, gor oftast ett enklare val
nar det kommer till att valja mellan
oss och konkurrenterna.

"To be loved is to be known”.

(Som ex. gjorde Svenska Kyrkan en
TikTok som fatt 1,7 miljoner visningar
pa mindre an en vecka, baserad
kring Gen Z-slang.)
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