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Zinq är ett varumärke (som tillhör Candy People AB) 
som tillverkar veganska, sockerfria och zink-berikade 
tuggummin, vilka motverkar dålig andedräkt på djupet. 
(Till skillnad från konkurrenternas, vars enbart maskerar 
lukten). De lanserades 2019.

Den grafiska profilen är uppfriskande med pastellfärger 
och metallisk finish på förpackningarna. En ungdomlig 
känsla på hemsidan och i sociala kanaler där de 
samarbetar med flera 
“clean-girl-aesthetic”-ambassadörer. Denna sida av 
företaget, med enkel tonalitet, står i kontrast till loggan 
som hämtar sin inspiration från sekelskiftet 
1800/1900-talets apotekare-konst. 

I kombination ger resultatet 
ett intryck av seriös- och 
kunnighet, samtidigt som 
Zinq står med ena foten i 
modern tid. 

Idag består målgruppen av 
alla från skolungdomen till 
medelålders-kollegan, som är 
medvetna och bryr sig om 
vad tuggummin innehåller. 
Huvudkontoret är placerat i 
Malmö och Zinq säljer sina 
tuggummin på apotek och i 
livsmedelsaffärer, både i butik 
och online.
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Baserat på statistik samt undersökningarna som visas här, 
borde målgruppen för Zinq, med fördel, bestå av individer från alla mellan skolungdomen till medelålders-kollegan. 

I målgruppen ingår de som gillar att tugga tuggummi och vill prestera under en koncentrationskrävande 
uppgift, samt de som bryr sig om innehållet i det de stoppar i sig. 

Åldersgruppen använder gärna Instagram och Tiktok

STATISTIK

PRESTANDA
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"KONCENTRERADE
TEST-TAGAREN"

"FRISKA
PARTYFLÄKTEN"

"ALLTID-REDO-
KOLLEGAN"

2. Den Friska Partyfläkten använder Zinq för att spara tid i sin 
förberedelse-rutin när det nalkas fest. Passar även utmärkt 
som snabb tillfräschning mellan diverse drinkar och snacks. 
Idialiserar Influencers. Bryr sig om andedräkten och 
prislappen på tuggummit.  

1. Den Koncentrerade Test-Tagaren använder Zinq för att öka 
koncentrations- och reaktionsförmågan. Tycker om Tiktok. 
Bryr sig om prislappen samt smakerna och det veganska 
innehållet i tuggummit. 

3. Den Alltid-Redo-Kollegan använder Zinq för att framstå 
presentabel efter kaffedrickandet på jobbet och även inför 
viktiga möten där hen vill prestera med sitt A-game. Hen 
bjuder gärna kollegorna på ett tuggummi eller två. 
Integrerar Instagram i sin vardag. Bryr sig om andedräkten 
samt innehållet i det sockerfria och zink-berikade Tuggummit.
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Baserat på 
målgruppen 
på föregående 
sidor och 
statistiken 
(till höger) 
har en 
passande 
mediemix 
(till vänster) 
sats ihop.
Vidare 
förklaring på 
nästa sida. 

INSTAGRAM

SEM

TIKTOK

SEO



BUDGET

Wilma Harrysson6

ANALYSERANDE UPPGIFT, VG

Störst andel av marknadsföringsbudgeten går till 
Influencer Marketing 30%, då det är en stor kostnad, 
men samtidigt en av de främsta sätten att rekrytera 
fler kunder - Samarbeta med Influencers vars följare 
stämmer överens med vår målgrupp.

Instagram 20%, en stor del i den varumärkesbyggande 
marknadsföringen. 
Här byggs brand identitet och community med följare.

SEM 20%, då det är viktigt för företaget att 
produkterna kommer upp som annonser när man söker 
på tuggummi att köpa.

TikTok 15%, eftersom många av våra användare tillhör 
den yngre målgruppen. Samt att den lättsamma stilen 
på videos här passar varumärkesidentiteten.

SEO 15%, vill att varumärket skall landa högt upp i 
organiska sökningar + stor andel arbetskraft krävs här.

30% 

20% 

20% 

15% 

15% 

INFLUENCER 
MARKETING

INSTAGRAM

TIKTOK

SEO

SEM
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SWOT-ANALYS
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STRENGTHS WEAKNESSES OPPORTUNITIES THREATS

Flera traditionella samt 
innovativa smaker   
Zink-berikade, 
sockerfria + veganska  
Grafiska Profilen skiljer 
sig från konkurrenter + 
tilltalar målgruppen  
Lågt pris i jämförelse 
med konkurrenter 

Nischade eller 
annorlunda smaker  

Ej monopol på 
marknaden  
Konsumenter inte 
känner till Zinq   

Finns enbart i Norden  

Influencer samarbeten 
- omvandlar fler i 
målgruppen till kunder
Utöka smaksortiment 

Uppmärksamma 
säljpunkterna  
sockerfritt + veganskt 
Marknadsföra det låga 
priset  

Konkurrenter tillsätter 
zink i sitt innehåll  

Redan Zink-berikade, 
breddar smaksortiment  
Andra märken 
prissänker  

Kunder inte hittar 
familiär smak/konsistens 
de efterfrågar  
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TRADITIONELLT

LYX

INNOVATIVT

VÄRDE
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I relation till ledande konkurrenter 
på marknaden, har Zinq placerats 
ut med den ljusaste stjärnan. 
Detta positioneringsdiagram 
fokuserar på pris, såväl som 
innovationen vad gäller 
förpackning, smaker samt 
innehåll. Zinq har ett brett utbud 
av roliga och annorlunda smaker 
om man jämför med dess 
konkurrenter. Priset är lägst av de 
jämförda företagen och Zinq 
tuggummin är zink-berikade, 
till skillnad från Extra och 
Chew Folk. Däremot innehåller 
även Flux zink, men här är Zinq 
ledande i smakutbudet samt pris.   


