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Agood Company's mission ar att forvandla tanklos konsumtion
till medvetna val genom hallbara, hogkvalitativa produkter. Deras
vision ar en framtid dar foretag agerar ansvarsfullt och inspirerar
till medveten konsumtion, med ledarskap inom cirkular och
klimatpositiv produktion.

Idag ar foretaget aktivt pa foljande SoMe-kanaler:
e Instagram - 87,8 tn foljare
e Pinterest-17 tnvisningar/man
e Facebook- 17 tn foljare

For every notebook, pen and
bottle we sell, we will donate up"
to 500 litres of safe, fresh water
through charity: water.




| oAMARBEIEN IDAG

Foretaget gor fa betalda samarbeten i SoMe, men: il
5 _ 1.Foretaget skapar varierade och relevanta
e e & ik Wit Pots e den storsta influencern som sponsrats av AgOOd samarbeten for influencern och dess foljare.
@ Uit B e & nr b Compang ar Alfie Deges -8 mi|j0ner ft'JIjare gver 2.Kostnadseffektivt att ej anvanda sig av onodiga
R —— ; samarbeten
h"-.:::j":.’:'“.:.:;“:’“= 1 hans saciala kanaler. 3.Undviker misskommunikation med lagt antal
e Emilia de Poret, kand svensk stylist och influencersamarbeten
. : - . - Minus =
§ S Influencer, har designat en egen kollektion med 1 Alla samarbeton ardaterade i 0
e Agood Companu. idag/svart att hitta.
e den svenska stiftelsen Womengineer har tavlat ut & Mindre rackvidd med fa S
L etk b sk sy e _ : 3.Forlorar relevansen/impact & kunder pa dagens
en Giveaway tillsammans med Agood Companuy. marknad, “syns man inte - finns man inte’.

T e e ey T T '
Som forslag till forbattring av Influencer Marketing:
e Starta TikTok-konto - UGC-content + Kop till whitelisting = Kor som ads
e Samarbeta med nischade/relevanta influencers inom kringamnen
e Fokus pa Micro- & Macro-Influencers med engagerade foljare

Lat influencern redigera i sin egna stil for att fanga foljares intresse, direkt |
deras floden, pa ett naturligt satt.




NAMN
Skal & Skrift

SYFTE

Brand Awareness - Vack
Intresse for foretaget,
specifikt mobilskalen och
matchande
anteckningsbocker.

UTFORANDE

TikTok - 1 min. Influencers
visar matchande mobilskal
och anteckningsbaocker, [yfter
Agood Company’'s mission
och sina favorit-USPar.

Delar med sig av rabattkod.
Manus och redigering
anpassas till deras stil for en
naturlig kansla.

NAMPANJEN

TIDSLINIJE
e I/5Urval av potentiella

influencers bekraftas

e 11/5 Deadling; signa
Influencers

e 29/5 Deadline; leverans l:a
content-utkast

e 19/6 Deadling; slutgiltigt
content

e 29/6 Influencers postar som
senast

e 14/7 Statistik skickas fran
Agood Company

e 29/7everans avresultat &
slutsatser fran byran

KPIER

- Hur manga som anvant
rabattkoden

- CTR: Hur manga som klickat pa
lanken

- Trafik pa hemsidan

- Engagement rate

- ROI




Matcha ditt mobilskal till
din anteckningshaok
fran Agood Company

Kampanjnamn:
Skal & Skrift

USPar:

@ trad

U blekmedel

@ vatten

Anteckningsbok med stenpapper
e 3m fallskydd - maobilskal

e 1800% cirkulart

e Stottar valgorande stiftelser




Influencer brief till aktiv person [insert name]

Kampanj: Skal & Skrift

Syfte: Brand Awareness - Vack intresse for foretaget, specifikt mobilskalen och matchande
anteckningsbocker.

Utforande: Gor foljarna medvetna om produkterna och deras unika hallbarhetsfordelar. Lyft Agood Company's
stod till valgorenhetsorganisationer och visa hur du anvander produkterna + formedla dina favorit-USPar.
Namn din rabattkod och tipsa om att kopa matchande mobilskal och anteckningsbok.

Vi har inga specifika manusidéer mer an riktlinjer som ska framfora budskapet - detta for att ge Influencern

mer frihet att gora sin grej, med grund i vart forslag.

INFLUENGE BT

Referenser Content - Forslag
1.Thebeekid-Favaoriter Kanal: Tiktok
2. Eilippa Moulier-SpendAMorningWithMe Medium: Video
3.Wiktoriavj-Tips Langd: Cirka 1 min
_ o Rattigheter: 1 man, anvandning i annonsering, whitelisting, organisk re-postiforetagets
Content - Riktlinjer analer.
o Visa hur du anvander produkterna, pa ett Exklusivitet: 4 manad (Akademibokhandeln, Nudient, Holdit, Ideal of Sweden)
naturligt vis
 Namn dina favorit-USPar, rabattkoden & TidSIinje
Agood Company's mission e 19/6 Leverans av script-utkast
e Undvik grov humor/krankande sprak e 25/6 Leverans av slutgiltigt script
e Inga svordomar eller kontroversiella amnen e 29/5 Leverans av forsta content-utkast
e Ingen falsk marknadsforing e 19/6 Deadline: Leverans slutgiltigt content
e Talainte negativt om varumarket eller e 29/6 Content postas som senast

konkurrenter e 5/7 Statistik samlas in


https://www.tiktok.com/@thebeekid/video/7272873711315979566?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://www.tiktok.com/@thebeekid/video/7272873711315979566?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://www.tiktok.com/@filippzorz/video/7388963707876822304?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://www.tiktok.com/@wiktoriavj/video/7381848339249220897?is_from_webapp=1&sender_device=pc

FORSLAG PA INFALLSVINKLAR ATT ANVANDA:

e Tipsa om favoritprodukter

e Visa morgon/kvallsrutin

e Beratta om din hobhy = journaling ft. Agood Company

e Prata om hallbarhet och miljomedvetenhet

« Byt skal pa din mobil - visa upp ditt nya fran Aeood Company



Mishel Robinadeh [MISHURBA] skapar
teknik- och livsstilsinnehall som
engagerar en publik intresserad av
Innovation. Teknikintresserade personer
foljer ofta trender och varderar
hallbarhet, vilket gor dem mottagliga for
produkter som kombinerar kvalitet och
miljoansvar = MISHURBA's plattform ar
idealisk. Hans energi + trovardighet inom
teknik starker budskapet. Har har vi
chans att fanga uppmarksamheten av en

ny malgrupp.

2,52%

mishurba @ MISHURBA

N ELGEEGEE o>

396 Foljer 56.9K Foljare 901K Gilla-markeringar

Tech, livet och allt daremellan! &
B | mishurba@notmanagement.no

& solo.to/mishurba

1! Videor t1 Aterpubliceringar @ Gilla
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hannesmauritzson Hannes Mauritzson
2, Foljer Meddelande &>

172 Folier 83.2K Foljare 1.7M Gilla-markeringat

Interior design and doglife ¥ Hannes Mauritzson fokuserar pa
skandinavisk inredning, vintage och hallbar
livsstil, vilket lockar en design- och

11 Aterpubliceringar @R G miljomedveten publik. Hannes auktoritet inom

Follow me on instagram: @hannesmauritzson

hallbar design gor hans rekommendationer
palitliga. Miljovanliga mobilskal och
anteckningsbocker passar hans publik och
deras stilmedvetna, hallbara livsstil. Ett satt
for Agood Company att tilltala en malgrupp
som vill uppna en del av Hannes idylliska

Image.

27,61%




10.

Alva delar studievioggar, bokrecensioner
och reflektioner, vilket attraherar en
publik som vardesatter uthildning,
litteratur och hallbarhet. Denna
malgrupp ar intresserad av funktionella
och miljovanliga produkter, vilket gor
hennes plattform perfekt for samarbeten
med Agood Companuy.

Hennes relaterbarhet kan effektivt
kommunicera produktens fordelar till en
relevant och engagerad publik som kan
kanna igen sig | hennes erfarenheter.

572%

abookworld Alva&m

2, Foljer Meddelande 2 -

&(,m
bocker, plugg och annat kul(!!)
E3: abookworld1@gmail.com

& linktr.eefabookworld1

111 Videor t1 Aterpubliceringar

listor

s Wl bocker®

82 inlagg

189 Foljer 13.5K Foljare 627.9K Gilla-markeringar
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VARFOR AR DET

oA DYRT?

Influencer marketing kan kannas dyrt, men det ar en grym strategi for att
bygga en varumarkesidentitet, skapa fortroende och oka forsaljningen.
Folk litar pa influencers mer an traditionell reklam. Ratt samarbeten nar
en engagerad malgrupp som faktiskt ar intresserad av produkten.

Nyckeln till en lyckad kampanj? Valj en influencer som kanns genuin, satt
tydliga mal och lat dem skapa innehall pa sitt satt - det blir mer akta och
far battre spridning. Analysera resultaten och lar av dem. Det kanske
kostar, men gors det ratt ger det tillbaka i bade synlighet och forsaljning.



Risk for missvisande engagement rate da denna ar beraknad pa alla
Influencerns inlage pa kontot. Testa istallet att rakna ut engagement rate for
de 8-10 senaste inlaggen (helst sponsrade inlagg for att ytterligare realisera
forvantningarna).

Forslagen inkluderar tre influencers med olika nischer och stilar, vilket kan
bredda rackvidden och na fler malgrupper. Det ger ocksa mojlighet att
jamfora deras prestationer infor framtida samarbeten/tillvagagangssatt.
Nackdelen ar en mer spretig malgrupp, vilket kan fa foretaget att framsta som
otydligt i sin identitet och branding.

Mojligtvis forklara battre, vad det ar vi gillar med de refererade TikTok-
videorna i Influencer-briefen samt de visuella forslagen, for att tydliggora och
pa sa satt undvika missforstand.

Se over KPIL.erna, finns det fler som bor matas?



TAGKAR, IAGKAR!



